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Vorwort

VORWORT

Werbung ist ein Bestandteil der Wirtschaft, der die Medien auf allen Ebenen
durchdringt. Werbung begegnet uns in Zeitungen, im Radio, im Fernsehen, im
Internet und in Gestalt der AuBenwerbung, die jedoch in diesem Zusammen-
hang einen Sonderfall darstellt: Die AuBenwerbung entfaltet ihre Wirkung in
den offentlichen Raum, in den StraBen und Platzen der Stadt, sie wird zum
Bestandteil architektonisch gestalteter Fassaden, der StraBenrdaume und des
Stadtbildes.

Die Werbeanlagen verandern damit das hochkomplexe gemeinsame Kulturgut
der Stadt und werden ein wichtiges Element ihrer Gestaltung. Hinzu kommt,
dass es fiir den 6ffentlichen Raum und seine Aufgabe keine Alternative gibt,

der offentliche Raum mit seinen Funktionen steht uneingeschrankt allen zur
Verfligung; das heiflit aber auch, dass es keine Chance gibt, den Anlagen der
AuBenwerbung auszuweichen. Das macht die AuBenwerbung fir die Werbenden
so interessant, begriindet aber gleichzeitig die besondere Verantwortung im
gesamtgesellschaftlichen Kontext.

Das Bewusstsein fur die historisch bedeutsame Bausubstanz und der sensible
Umgang damit fiihren Uberwiegend dazu, dass Werbeanlagen dezent eingesetzt
wurden und diese sich in den StraBenraum einfligen. Es gibt zahlreiche positive
Beispiele in den Altstadtbereichen Liibeck und Travemiinde, in denen die Inte-
ressen Einzelner mit dem Gesamtinteresse in Einklang gebracht wurden. Es ist
ablesbar, dass sich die Birgerinnen und Birger die Bewahrung des kulturellen
Erbes und die Aufwertung des Stadtbildes zu ihrer Aufgabe gemacht haben.
Die Werbeanlagensatzung erganzt die rechtskraftige Gestaltungssatzung und
formuliert den Handlungsspielraum. Das vorliegende Handbuch umfasst das
Regelwerk und die Begriindungen mit grafischen und bebilderten Beispielen,
um es den Gewerbetreibenden zu vereinfachen, Neuansiedlern einen Leitfaden
an Hand zu geben und eine nachvollziehbare Beschriftung zu ermdglichen.

Ich wiirde mich freuen, wenn die Werbeanlagensatzung fiir die Altstadtbereiche
Libeck und Travemiinde dazu beitragt, die reizvollen StraBenrdume mit ihrer
stimmigen Fassadengestaltung zu erhalten und weniger attraktive Orte aufzu-
werten. Davon profitieren langfristig alle.

—
Franz-Peter Boden

Bausenator
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Werbeanlagensatzung

SATZUNG DER HANSESTADT LUBECK

UBER DIE ERRICHTUNG, AUFSTELLUNG, ANBRINGUNG, ANDERUNG UND
DEN BETRIEB VON WERBEANLAGEN (WERBEANLAGENSATZUNG)

Auf Grundlage der §§ 82 Abs.1 Nr.1und 84, Abs. 1 Nr. 1 und 2 der Landesbauord-
nung Schleswig-Holstein in der Fassung der Bekanntmachung vom 22.01.2009
(Gesetz- und Verordnungsblatt Schleswig-Holstein, Seite 6) und § 4 der Gemein-
deordnung des Landes Schleswig-Holstein wird nach Beschlussfassung der Biir-
gerschaft am 30.06.2016 fur die Altstadt der Hansestadt Libeck und fir das
innere Kurgebiet mit der Altstadt von Libeck-Travemiinde folgende Satzung er-
lassen:

<« Stadtansicht Libeck
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PRAAMBEL

Werbeanlagen haben einerseits die Aufgabe, auf Gewerbe und Beruf hinzu-
weisen und Kunden anzusprechen, gleichzeitig aber auch die Aufgabe und
Verantwortung, als Bestandteil der jeweiligen architektonischen Fassaden-
gestaltung eines Gebaudes und des StraBenbildes mitzuwirken an der Quali-
tatssicherung und Qualitatssteigerung des offentlichen Raumes. Der 6ffent-
liche Raum reprasentiert ein gemeinsames kulturelles, wirtschaftliches und
soziales Anliegen der Bewohner und Besucher der Stadt, der Hauseigentu-
mer, der Geschaftsleute und der im weitesten Sinn mit Kultur Beschéftigten.

Die Werbesatzung hat das Ziel, diese komplexe Verantwortung bei der Kon-
zeption und Planung von Werbeanlagen mit Wirkung in den o6ffentlichen
Raum der Altstadtbereiche Liibeck und Travemiinde zu gewahrleisten und die
Beteiligten bei ihrer Arbeit zu unterstiitzen.

Fachliche Begriindung zur Praambel

Werbung ist angesiedelt auf dem schmalen Grat zwischen Information und ambiti-
onierter Gestaltung einerseits und Belastigung durch Verunstaltung und stérende
Haufung andererseits. Medien zur Vermittlung von Werbebotschaften sind Zei-
tungen, der Rundfunk, das Fernsehen, das Internet und die AuBenwerbung, die
jedoch in diesem Zusammenhang einen Sonderfall darstellt: Die AuBenwerbung
entfaltet ihre Wirkung in den 6ffentlichen Raum, in den StraBen und Platzen der
Stadt, sie wird zum Bestandteil architektonisch gestalteter Fassaden, der Stra-
Benrdaume und des Stadtbildes. Die Werbeanlagen verandern damit das hoch-
komplexe gemeinsame Kulturgut der Stadt und werden ein wichtiges Element
ihrer Gestaltung. Hinzu kommt, dass es fiir den 6ffentlichen Raum und seine Auf-
gabe keine Alternative gibt, der offentliche Raum mit seinen Funktionen steht
uneingeschrankt allen zur Verfliigung; d.h. aber auch, dass es keine Chance gibt,
den Anlagen der AuBenwerbung auszuweichen. Das macht die AuBenwerbung fiir
die Werbenden so interessant, begriindet aber gleichzeitig die besondere Verant-
wortung im gesamtgesellschaftlichen Kontext. Diese Verantwortung erfordert ein
verbindliches Regelwerk, das private und &ffentliche Anliegen berlicksichtigt.

Neben den einfach gesetzlichen Regelungen sind fir die Altstadtbereiche von Li-
beck und Traveminde aus mehreren Griinden spezifische Vorgaben im Rahmen
der Werbeanlagensatzung notwendig:

* Die Altstadtbereiche Libeck und Traveminde sind die Kernzonen des Ober-
zentrums und des Tourismus mit einer Konzentration von Arbeiten und Woh-
nen, Handel, Dienstleistung, Verwaltung und Kultur. Entsprechend hoch ist die
Besucherfrequenz und der Druck der Werbeindustrie, entsprechend hoch ist



Praambel

aber auch der Anspruch und die Erwartung der Bewohner und der Besucher der
Stadtzentren an einen adaquat gestalteten 6ffentlichen Raum.

* Die Altstadtareale von Libeck und Traveminde sind in besonderem MaBe
schutzwiirdig: Sie dokumentieren viele Jahrhunderte Stadtbau- und Kulturge-
schichte und erzeugen mit vielen erhaltenswerten Einzelgebduden eine einzig-
artige Stadtgestalt und ein Identitét stiftendes Stadtbild. Die Eintragung der
Lubecker Altstadt in die Liste des kulturellen Welterbes der UNESCO bestétigt
die internationale Bedeutung des Stadtdenkmals.

* Die einfach gesetzliche Regelung der Landesbauordnung Schleswig-Holstein
hat mit der jlingsten Novellierung 2009 die Reduktion auf Aspekte der Verun-
staltungsabwehr fortgesetzt. Fur die angesprochene Verantwortung im Kontext
der Altstadte Libeck und Travemiinde reicht dies jedoch nicht aus. Die vor-
liegende Werbeanlagensatzung will daher auch als Anregung verstanden sein,
den jeweiligen Kontext der AuBenwerbung, die Strale, die Fassade, deren Glie-
derungselemente und MaBstablichkeit zu analysieren und auf der Grundlage
dieser Analyse individuell entworfene Werbeanlagen zu entwickeln, die die ge-
stalterischen Eigenheiten und Ziele im StraBenbild unterstiitzen und aufwerten.

<« <« Innenstadt Libeck
<« Innenstadt Travemiinde

1
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RAUMLICHER GELTUNGSBEREICH

§ 1 Raumlicher Geltungsbereich

Diese Satzung gilt im Bereich der Altstadtinsel der Hansestadt Libeck sowie
der Altstadt von Lubeck-Traveminde. Die Geltungsbereiche sind den Planen
zu entnehmen, die als Anlagen A und B Bestandteil dieser Satzung sind.

Fachliche Begriindung

Der raumliche Geltungsbereich der Satzung umfasst die historisch gewachsenen
Siedlungsstrukturen der Altstadtbereiche Liibeck und Travemiinde und die ent-
sprechend einheitlich wahrnehmbare Stadtgestalt mit ihren Orts- und StraBen-
bildern.

Mit Ricksicht auf topographische Zasuren ist der Geltungsbereich eher weiter
gefasst: So ist die gesamte Libecker Altstadtinsel zwischen Stadt-Trave und
Klughafen mit dem Holstentor und den Salzspeichern westlich des Traveufers
einbezogen, obgleich z. B. die Areale beidseits der KanalstraBe erst um die Jahr-
hundertwende 1900 im Zuge der Anlage des Elbe-Libeck-Kanals als Bauland
gewonnen wurden. Im Hinblick auf die moglichen Auswirkungen fir die Ostliche
Stadtansicht gehoren diese Bereiche jedoch zwingend zum Schutzgegenstand
der Satzung. Der beschriebenen Charakteristik der KanalstraBe ist durch diffe-
renzierte Regelungen Rechnung getragen. Der historische Stadtgrundriss ist da-
gegen mit einheitlichen Regelungen fiir Werbeanlagen beantwortet, ungeachtet
z. B. der Briiche durch Kriegszerstérung und Wiederaufbau mit zum Teil verbrei-
terten StraBenprofilen. Dahinter steht das Ziel, mit den Mitteln der Gestaltung des
offentlichen Raumes und auch mit der Gestaltung der Anlagen fiir AuBenwerbung
die Struktur, Logik und Zusammengehdrigkeit der Stadtgestalt mit ihren StraBen
und Platzen ablesbar zu verdeutlichen.

Der rdumliche Geltungsbereich entspricht weitestgehend dem Geltungsbereich
des Einzelhandelszentren- und Nahversorgungskonzepts fiir das Hauptzentrum
Innenstadt.

Zum engeren Altstadtbereich Traveminde gehdren die StraBen Vorderreihe,
KurgartenstraBe, KirchenstraBBe, Kirchensteig, JahrmarktstraBe, TorstraBe, St.-
Lorenz-StraBe, Travenstieg, Rose 2-12 und 1-9 und Am Lotsenberg. Aufgrund
der unmittelbaren Auswirkungen auf das Ortsbild Travemiindes schliet der
Geltungsbereich aber auch die Uferkante der Trave und die StraBen Fischereiha-
fen, Auf dem Baggersand, Gneversdorfer Weg, VogteistraBe und Paul-Brimmer-
StraBe mit ein. Der rdumliche Geltungsbereich entspricht dem Geltungsbereich
des Einzelhandelszentren- und Nahversorgungskonzepts fiir das Stadtteilzentrum
Traveminde.



Geltungsbereich

<« Luftbild mit Geltungsbe-
reich Altstadtinsel Hanse-
stadt Liibeck

<« Luftbild mit Geltungs-
bereich Altstadt Liibeck-
Travemiinde
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Begriffsbestimmungen

BEGRIFFSBESTIMMUNGEN

§ 2 Begriffsbestimmungen

Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind alle ortsfesten oder ortsfest ge-
nutzten Anlagen gem. § 11 Abs. 1 Landesbauordnung Schleswig-Holstein
2009. Diese Satzung gilt nicht fiir die in § 11 Abs. 6 LBO genannten Werbe-
anlagen.

Fachliche Begriindung

Der Begriff der Werbeanlage ist im § 11 Abs. 1 Landesbauordnung Schleswig-
Holstein 2009 definiert. Von ortsfest genutzten Werbeanlagen ist auch dann aus-
zugehen, wenn Anlagen nicht nur voriibergehend, sondern fir langere Dauer oder
auch regelmaBig wiederkehrend an Geb&uden montiert werden (z. B. Fahnen).
Auch mobile Werbetrager (z. B. Fahrrader, Anhanger, Dreiecksaufsteller) sind
ortsfeste Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung, wenn sie ortsgebunden genutzt
werden.

<« Beispiele fir ortsfeste,
rechtwinklig zur Fassade
montierte Werbeanlagen
(Ausleger).
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GENEHMIGUNGSPFLICHT

GENEHMIGUNGSPFLICHT AB 0,2 m?

§ 3 Genehmigungspflicht

(1) Genehmigungspflichtig sind alle Werbeanlagen gem. § 2, sofern deren
Ansichtsflache gréBer als 0,2 m? ist oder wenn eine Anlage aus mehreren
selbstandigen und fiir sich genommen kleineren Werbeanlagen mit ihrer Ge-
samtflache dieses MaB liberschreitet.

(2) Die Genehmigungspflicht nach anderen 6ffentlich rechtlichen Regelungen,
wie dem Denkmalschutzgesetz SH oder Erhaltungssatzungen nach § 172
BauGB, bleibt unbertihrt.

Fachliche Begrindung

GemaB § 63 Nr. 11 Landesbauordnung Schleswig-Holstein 2009 sind Werbe-
anlagen mit einer Ansichtsflache bis zu 1 m?2 verfahrensfrei, soweit sie nicht
an Kulturdenkmalen oder im Umgebungsschutzbereich von Kulturdenkmalen
angebracht oder aufgestellt werden. Im Geltungsbereich der Werbeanlagensat-
zung mit zahlreichen Kulturdenkmalen und herausragenden Dominanten wie der
St. Lorenz-Kirche in Travemiinde, und den fiinf GroBkirchen der Libecker Alt-
stadt ist grundsatzlich ein Kulturdenkmal oder dessen Umgebungsschutzbereich
unmittelbar durch die Montage von Werbeanlagen betroffen, so dass regelma-
Big auch fur Werbeanlagen, die kleiner als 1 m2 in der Ansichtsflache sind, ein
Genehmigungsverfahren durchzufiihren ist. Um den Verwaltungsaufwand auf ein
sinnvolles und notwendiges MaB zu beschranken, ist mit 0,2 m2 Ansichtsflache
eine Grenze fir die Genehmigungspflicht eingefiihrt. Danach ist z. B. fir kleinere
Praxenschilder kein Genehmigungsverfahren erforderlich.

So ist eine praktikable, auch fiir den Werbeinteressenten klare Regelung gege-
ben, die es dem Laien erspart, sich mit dem komplexen Begriff des Umgebungs-
schutzbereiches von Kulturdenkmalen auseinanderzusetzen.

Gleichzeitig wird die Moglichkeit erdffnet, fur Werbeanlagen zwischen 0,2 m? und
1 m2 Ansichtsflache, die erhebliche Auswirkungen auf das StraBenbild haben
kdnnen, eine praventive Prifung und ggf. Beratung fur eine genehmigungsféhige
Planung anzubieten. Auch im Hinblick auf das Ziel einer birgerfreundlichen und
effizienten Verwaltung ist der praventiven Prifung und Beratung gegeniiber auf-
wandigen Verfahren zur Beseitigung rechtswidriger Werbeanlagen der Vorrang zu
geben.



Genehmigungspflicht

Kuche
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<« Beispielhafte Abmessun-
gen einer Werbeflache von
0,2 m2. Alle Werbeflachen
bis einschlieBlich 0,2 m?2
sind nicht genehmigungs-
bediirftig. Hohen-/Abmes-
sungsbeschrankungen ge-
maB § 5 sind zu beachten.

<« Beispiele fir fassaden-
parallele Werbeanlagen
unter 0,2 m2. Diese Anlagen
sind gemaB Satzung nicht
genehmigungsbedirftig.

<« Beispiele fir rechtwinklig
zur Fassade angebrachte
Werbeanlagen unter 0,2 m2.
Diese Anlagen sind gemaR
Satzung nicht genehmi-
gungsbedrftig.
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Allgemeine Anforderungen

ALLGEMEINE ANFORDERUNGEN
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ARCHITEKTONISCHE GLIEDERUNG UND WERBUNG
ARCHITEKTUR UND FASSADE

§ 4 Aligemeine Anforderungen

(1) Werbeanlagen sind nach Lage, GroBe, Form, Farbe, Material, Konstruktion
und Detail so zu wéhlen, dass die architektonische Gestaltung und Gliederung
der Gebiudefassaden erginzt und nicht beeintrachtigt wird. Eine Uberschnei-
dung von Werbeanlagen mit gliedernden Kanten und Elementen der Fassa-
dengestaltung ist unzulassig.

Fachliche Begriindung

Die zum offentlichen Raum hin wirksamen Fassaden der Gebdude sind mit
unterschiedlichen Materialien und Details architektonisch gestaltet. Fir Neu-
bauten ist es sinnvoll, dass Werbeanlagen bereits im architektonischen Kon-
zept Berucksichtigung finden und so zum integrierten Bestandteil der gestal-
terischen Aussage werden. Bei der nachtraglichen Montage von Werbeanlagen
an Bestandsgebauden gilt es zunachst, die gegebene Fassadengestaltung mit
ihren Materialien, Offnungen und Gliederungselementen wie Gesimsen und Ge-
wanden zu analysieren. Auf der Grundlage dieser Analyse kann die Werbean-
lage dann individuell so entworfen und abgestimmt werden, dass die jeweilige
architektonische Idee nicht beeintrachtigt, sondern bestenfalls unterstitzt wird.
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Aligemeine Anforderungen
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WERBUNG IM STRASSENBILD
ZURUCKHALTUNG GEGENUBER NACHBARFASSADEN

§ 4 Aligemeine Anforderungen

(2) Werbeanlagen dirfen nur soweit in Erscheinung treten, dass der Blick auf
benachbarte Fassaden nicht behindert und das StraBenbild nicht gestort wird.

Fachliche Begriindung

Ein wichtiges Anliegen der Werbeanlagensatzung geht dahin, durch verbindliche
Regeln ein faires Miteinander der verschiedenen Werbetrdger im StraBenbild
zu ermoglichen. Das heifit, dass an jeder Fassade gleichberechtigte Chancen
fur Anlagen der AuBenwerbung gegeben sein sollen, ohne Beeintrachtigungen
durch nach GroBe, Position oder Gestaltung stérende oder die Sicht behindern-
de Werbetrager an Nachbargebdauden. Damit soll einerseits ein Wettbewerb der
Werbetreibenden untereinander verhindert werden, der jeden auffordern wiirde,
den Nachbarn zu ,ibertdnen®. Andererseits riicken so neben der jeweiligen Ein-
zelfassade auch die Abwicklung benachbarter Fassaden und das StrafBenbild in
den Fokus der gemeinsamen Verantwortung. Ein gut gestaltetes StraBenbild wird
nicht nur den Belangen der Denkmalpflege und Stadtgestaltung Rechnung tragen,
sondern als attraktive Adressenbildung auch die Angebote von Kultur, Handel und
Dienstleistung wirksam unterstitzen.

Vv Fassadenabwicklung der
HixstraBe mit Darstellung
der fassadenparallelen und
senkrechten Werbeelemente
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» ,Miteinander” im
StraBenraum beziiglich
GroBe und Anordnung der
Werbeanlagen und deren
Beleuchtung
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BELEUCHTUNG VON WERBEANLAGEN

§ 4 Aligemeine Anforderungen

(3) Eine Beleuchtung von Werbeanlagen ist so auszufiihren, dass sie sich dem
Umgebungslicht (6ffentliche Beleuchtung) nach ihrer Beleuchtungsstarke
deutlich unterordnet.

Fachliche Begriindung

Ein wichtiger Teilaspekt fiir angemessen in die Umgebung eingefligte Werbeanla-
gen ist auch deren Beleuchtung. Nach der Werbeanlagensatzung ist eine Beleuch-
tung oder selbstleuchtende Ausfiihrung von Werbeanlagen nicht ausgeschlossen.
Diese soll aber so dezent gesteuert werden, dass die Werbeaussagen zwar auch
in der dunklen Tageszeit lesbar bleiben, aber dennoch keine Dominanz beanspru-
chen, die die gestalterischen Elemente der Fassade oder die Bestandteile und
Akzente des StraBenbildes tberstrahlen. Im Anwendungsbuch zum Lichtleitplan
Libecker Altstadt werden hierzu beispielhafte Aussagen gemacht.

Es ist die Aufgabe der offentlichen Beleuchtung, die Verkehrssicherheit zu ge-
wahrleisten und es ist ggf. Gegenstand eines Lichtleitplanes, die Aufhellung von
wichtigen Einzelfassaden oder stadtebaulichen Dominanten zu begriinden.




Aligemeine Anforderungen

<« Hinterleuchtete Einzel-
buchstaben (Schattenschrift)
Da der Abstand zwischen
Fassade und Buchstabe
gering ist, kann das Licht
nur schwach streuen und
die Beleuchtung erscheint
dezent.

<« Beispiel flr eine dezente
Beleuchtung
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KONKRETE ANFORDERUNGEN AN
WERBEANLAGEN

LAGE VON WERBEANLAGEN IN DER UNTEREN ABSCHLUSSZONE

§ 5 Konkrete Anforderungen an Werbeanlagen

(1) Werbeanlagen sind nur in der unteren Abschlusszone der jeweiligen Stra-
Benfassaden zuléssig. Die untere Abschlusszone bezieht sich in der Regel auf
das Erdgeschoss der jeweiligen Fassade und ist durch Geschossgesimse, Ma-
terialwechsel, Vordacher oder vergleichbare Elemente der architektonischen
Gliederung gekennzeichnet.

Fehlen entsprechende Merkmale, ist die Montage von Werbeanlagen auch
zuléssig in den unteren zwei Dritteln der Zone zwischen der Oberkante der
(Schau-)fenster im Erdgeschoss und der Sohlbank der Fenster im 1. Oberge-
schoss. Dabei soll die Werbeanlage der unteren Abschlusszone zugeordnet
werden, das heift der Abstand zwischen der Oberkante des Schaufensters
im Erdgeschoss und der Unterkante der Werbeanlage soll kleiner gewahlt
werden, als der Abstand zwischen der Oberkante der Werbeanlage und der
Unterkante der Sohlbank des Fensters im 1. Obergeschoss.

Ausgenommen von dieser Beschrankung sind temporéare Beflaggungen zu be-
sonderen Ereignissen (Firmenjubildaum u. a.) fir die Dauer von max. 14 Tagen.

Fachliche Begriindung

Die im Satzungsbereich zulassigen Werbeanlagen an der Statte der Leistung
richten sich unmittelbar an den Passanten im 6ffentlichen StraBenraum und in-
formieren iber das ortliche Angebot. Fremdwerbung oder Fernkennzeichnung
sind dagegen mit den strukturellen MaBstdben der Altstadtareale nicht verein-
bar, da sich entsprechende Werbeanlagen nach ihrer GroBe, Ausflihrung und
Gestaltung nicht in die Orts- und StraBenbilder der Altstadtbereiche integrieren
lassen. Insoweit bietet sich die untere Abschlusszone der jeweiligen Fassaden als
Suchbereich fir die Montage von Werbeanlagen an. Werbeanlagen im Bereich
der Obergeschosse wirden den Bezug zur Statte der Leistung im Erdgeschoss
verlieren. Auch fir Dienstleister, die ihre Raume in Obergeschossen haben, ist
die entsprechende Hinweiswerbung tber oder neben dem jeweiligen Zugang in
der unteren Abschlusszone sinnvoll angeordnet. Die Beschrankung auf die untere
Abschlusszone ist aber auch notwendig, um die Hauptaussage der Fassaden und
StraBenbilder der architektonischen Gestaltung vorzubehalten. Die Werbeanla-
gen sollen pointiert und geordnet auf geeigneten Teilflachen eingefigt werden
und nicht als zweite Schicht die Fassaden Uberziehen.

Die Definition der unteren Abschlusszone kann nicht allgemein giiltig formuliert
werden, sondern muss aus der Analyse jeder Einzelfassade abgeleitet werden.
Einen ersten Anhaltspunkt bietet die Erdgeschosszone. Im Weiteren kommt es
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weniger auf mathematische Vorgaben an (z. B. Meter uber Geldndeniveau) oder
konstruktive Daten (z. B. Oberkante Decke liber dem Erdgeschoss), sondern viel-
mehr auf die sichtbaren Gliederungselemente der Fassade (wie z. B. Geschossge-
simse etc.). In Zweifelsféllen kdnnen auch benachbarte Fassaden in die Betrach-
tung einbezogen werden.
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T — S
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<« Lage der Werbeanlagen in
der Erdgeschosszone.
Anordnung der Werbeanla-
gen in den unteren 2/3 der
Zone zwischen Oberkante
(Schau-)Fenster im Erdge-
schoss und Unterkante Sohl-
bank im 1. Obergeschoss.

a<b

b: Abstand Oberkante
Werbung zur Unterkante
Sohlbank 1.0G

h: Hohe Werbung

a: Abstand Oberkante
Schaufenster

<« Die Werbung ist pointiert
und geordnet auf geeigne-
ten Flachen angeordnet und
fugt sich in die architektoni-
sche Gliederung ein.

<« Beispiele fiir eine tempo-
rare Beflaggung (hier: zur
Neuerdéffnung).
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FASSADENPARALLELE ANLAGEN

§ 5 Konkrete Anforderungen an Werbeanlagen

(2) Parallel zur Gebdudefront an der StraBenfassade angebrachte Werbean-
lagen sind nur als aufgemalte oder plastische einzeilige Einzelbuchstaben
zulassig, deren Hohe 40 cm, deren Strichbreite 10 cm und deren Ausladung
20 cm nicht Uberschreiten.

Ausnahmsweise
* kdnnen Einzelbuchstaben auch zweizeilig zugelassen werden, wenn die Ge-
samthdhe 50 cm nicht Uberschreitet.

* dirfen einzelne Buchstaben, Logos oder Embleme die Hohenbeschrankung
uberschreiten.

* kdnnen Schilder oder Kasten zugelassen werden, wenn diese als integrier-
ter Bestandteil der architektonischen Fassadengliederung mit plastischen
aufgesetzten Schriftziigen gestaltet sind.

Werbeanlagen mussen zu Elementen der horizontalen Fassadengliederung
und Offnungen einen Abstand von mindestens 10 cm und von den &uBeren
seitlichen Begrenzungen der Fassade von mindestens 25 cm einhalten. Die
Breite einer fassadenparallelen Werbeanlage darf maximal 5,0 m betragen.
Werbeanlagen benachbarter StraBenfassaden diirfen sich nicht wiederholen
und nicht zu einer durchlaufenden Einheit zusammengefasst werden.

Fachliche Begriindung

Die fassadenparallelen Werbeanlagen sind regelméBig als filigrane Einzelbuchsta-
ben auszufiihren, um die Materialitat, Farbigkeit, Struktur und Textur des Fassa-
denmaterials selbst weitgehend sichtbar und ablesbar zu belassen. Schilder und
Késten sind daher an Bestandsgebauden regelméBig nicht zuldssig. Sie kdnnen
nur zugelassen werden, wenn diese keine fiir die Fassadengestaltung wichtigen
Flachen verdecken, sondern nach GroBe, Proportion, Material, Gestaltung und
Lage ihrerseits Elemente der Fassadenkonzeption sind. Die vorgeschriebenen
Abstande zwischen Werbeanlagen und Kanten der architektonischen Gliederung
sind erforderlich, um den Zusammenhang der Fassaden zu gewahrleisten und
nicht durch Werbeanlagen zu stéren oder zu unterbrechen. Ein wichtiges Kenn-
zeichen der Altstadtbereiche Libeck und Travemiinde ist die Parzellenstruktur,
der jeweils individuell gestaltete Fassaden entsprechen. Der dadurch erzeugte
Rhythmus im StraBenbild soll durch auf die einzelnen Fassaden abgestimmte
Werbeanlagen unterstitzt werden. Wiederholte oder gleichférmig gestaltete Wer-
beanlagen liber zwei oder mehr Parzellen wirden diese Charakteristik im Stadt-
und StraBenbild schwachen und stéren.
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<« Die fassadenparallele
Werbung, einzeilig mit regel-
maBigen, filigranen Einzel-
buchstaben, flgt sich in die
architektonische Gliederung
ein.

<« Die fassadenparallele
Werbung ist bei einer Ge-
samthohe von max. 50 cm
zweizeilig zuldssig.

<« Beispiele fiir in die Fas-
sadengestaltung integrierte
Kéasten mit plastischen,
aufgesetzten Schriftziigen/
Logos.

<« Abstande der Werbung zu
fassadengliedernden Elemen-
ten, maximale Gesamtab-
messungen.

max. Héhe: h=40cm

max. Léange: L=5,0m
max. Tiefe: t=20cm
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Hansestadt Liibeck

Werbeanlagensatzung

» Fassadenparallele Wer-
beanlagen mit Hohenlber-
schreitungen im Bereich des
Logos konnen genehmigt
werden. Es gelten § 4 und

§5.

» Fassadenparallele Wer-
bung, mehrzeilig: Es gelten
§ 4 und § 5. Die zulassige
Gesamthdhe betréagt jedoch
50 cm.

28
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<« Fassadenubergreifende
Werbeanlagen sind unzulas-
sig, da die Ablesbarkeit der
einzelnen Gebaude (Parzellen-
struktur) beeintrachtigt ist.

<« Die zulassige Gesamtho-
he von 50 cm wird Uber-
schritten, dennoch fiigt sich
die Werbeanlage zuriickhal-
tend in die Fassade ein.

<« Hohenuberschreitung

im Bereich des Logos.

Der Name fligt sich in die
Fassadengliederung ein. Die
Uberschneidung des ,,p“ ist
geringfiigig und fallt nicht
negativ auf.
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Hansestadt Liibeck

Werbeanlagensatzung

» Mdgliche Formen inner-
halb der Hochstabmessun-
gen von Auslegern mit

jeweils 0,6 m2..

Freie Formen mit einer
Gr6Be von bis zu 0,6 m2 und
innerhalb der Héchstabmes-
sungen sind ebenfalls
moglich und erwiinscht.
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AUSLEGER

§ 5 Konkrete Anforderungen an Werbeanlagen

(3) Im rechten Winkel zur Gebaudefront angebrachte Werbeanlagen (Ausle-
ger) dirfen in den AuBenabmessungen max. 1,0 m hoch, 1,0 m breit und 20
cm tief sein. Sie dirfen jedoch eine Ansichtsflaiche von 0,6 m2 nicht Uber-
schreiten. Die Ausladung darf max. 1,0 m betragen und muss mit dem Lot
auf den Gehweg mindestens 1,0 m von der straBenseitigen Gehwegkante ent-
fernt sein. Die Unterkante des Auslegers muss mindestens 2,5 m iiber dem

Gehweg liegen.

Fachliche Begrindung

Flr Ausleger ist die max. zuldssige Ansichtsflache kleiner als die max. zuldssi-
ge AuBenabmessung. Damit ist eine Anregung gegeben, Ausleger als Entwurf-
saufgabe flr jeden Einzelfall zu verstehen und durch eine Gestaltung mit ausge-
schnittenen Flachen eine groBtmdgliche Transparenz in der StraBenperspektive
zu gewahrleisten. Die max. Ausladung ist auf 1,0 m beschrankt, um eine stérende
Sichtbehinderung auf benachbarte Fassaden in der StraBenperspektive zu ver-
meiden. So kdnnen Ausleger interessante Werbetrager sein und dennoch die Ab-

lesbarkeit der Fassadenabwicklung im StraBenraum sicherstellen.

Die lichte Mindesthdéhe von 2,5 m und der Mindestabstand von der Gehwegkante
dienen ebenfalls der freien Sicht unterhalb und seitlich des Werbetragers, die
MaBe entsprechen aber auch den Vorgaben im Sinne der Verkehrssicherheit,
z. B. fir den Lieferverkehr.

0.60 m?

0.60 m*

0B0m*

0.60 m*
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<« Unterschiedliche Formen
und Ausflihrungen von
Auslegern.

<« Adler und Schriftzug lie-
gen innerhalb der zuldssigen
Abmessungen. Das ausge-
schnittene Motiv hat eine
sehr gute Werbewirkung
und minimiert gleichzeitig
das Sichthindernis.

W El max. 1 =
ge 0,60 "‘J‘I_Ji .
e < Maximale Abmessungen

und einzuhaltende Mindest-
abstande von Auslegern:

mige 1 m mnim ¢
| s M,

max. | w«E

060 =

max. Héhe h=1,0m
max. Ausladung b = 1,0 m
max. Tiefe t =20 cm
max. Flache = 0,6 m2

mif. 2.50 m
min. 250 m

min. h unterhalb: 2,5 m
min. Abstand StraBe: 1,0 m
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SELBSTLEUCHTENDE WERBEANLAGEN

§ 5 Konkrete Anforderungen an Werbeanlagen

(4) Selbstleuchtende Werbeanlagen sind nur zuldssig, wenn sie sich der 6f-

fentlichen Beleuchtung der jeweiligen Umgebung deutlich unterordnen und

zwar als:

a) hinterleuchtete Einzelbuchstaben mit indirekter Leuchtwirkung (Schatten-
schrift),

b) Einzelbuchstaben, deren Leuchtwirkung auf den Spiegel mit einer Strichbreite
von max. 5 cm beschrankt ist, wahrend die Zargen lichtundurchldssig gestal-
tet sind. Wenn der Spiegel der Einzelbuchstaben lichtundurchlassig ausgefihrt
wird, ist ausnahmsweise auch eine Leuchtwirkung der Zargen zuléssig,

c) offene Rohrbelegung ohne Blendwirkung,

d) selbstleuchtende Kasten und Ausleger mit lichtundurchldssigem Gehause und
ausgeschnittenen Schriftziigen, die die Wirkung von Einzelbuchstaben haben,

e) Werbeanlagen mit Aufhellung durch externe Leuchten, wenn diese in die Ele-
mente der Fassade (Gesims/Vordach etc.) integriert sind.

Fachliche Begriindung

Die Ausflhrung selbstleuchtender oder beleuchteter Werbeanlagen ist nicht aus-
geschlossen, um die Lesbarkeit der Werbeanlagen auch in der dunklen Tageszeit
zu ermdglichen. Dabei sind jedoch alle Formen der Dominanz, Aufdringlichkeit
und Blendwirkung zu vermeiden. Licht ist durchaus ein Element der attraktiven
Gestaltung im StraBenraum. In erster Linie geht es dabei aber um offentliche Be-
leuchtung, die neben der Verkehrssicherungspflicht auch gestalterische Aspekte
behandelt. Daneben tritt die Aufhellung von einzelnen Fassaden, die hinsichtlich
der Ziele der Stadtgestaltung und/oder der Denkmalpflege eine Betonung erfahren.

Ergénzt wird das beleuchtete StraBenbild durch Schaufenster mit den Warenaus-
lagen. Das so gewonnene néachtliche StraBenbild macht den StraBenraum erleb-
bar, ohne die Nacht zum Tage zu machen. Selbstleuchtende oder beleuchtete
Werbeanlagen sollen dieses Gleichgewicht nicht stéren und sind daher auf solche
Ausflihrungen in der Form filigraner Einzelbuchstaben beschrankt, die eine dezen-
te Leuchtwirkung haben, ohne die Umgebung zu Uberstrahlen.

Sofern Leuchten zur externen Aufhellung von Werbeanlagen montiert werden,
sollen auch diese die Anforderungen gemaB § 4 Absatz 1 erflllen. Vorzugsweise
sollten die Leuchten als Bestandteil der architektonischen Gestaltung integriert
werden.
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Strichbreite
max. 5cm
lichtdurchlassig

Spiegel

Zarge
lichtundurchlassig

Beleuchtung
(im Innenraum)

A § 5 (4) b Einzelbuchsta-
ben mit Leuchtwirkung auf
dem Spiegel

Spiegel
7 lichtundurchléssig
| |
| |

} } 7} Beleuchtung
§&=——— (imInnenraum)
< Zarge
\ lichtdurchlassig

A § 5 (4) b Einzelbuchstaben
mit Leuchtwirkung auf der
Zarge

<4< §5 (4) dAusleger mit
ausgeschnittenen Schrift-
zigen.

<« Beispiele fir hinterleuchtete
Einzelbuchstaben

<« Beispiel fiir hinterleuchte-
te Einzelbuchstaben (§ 5 (4)
a) Schattenschrift.

<« Unterschiedliche Varian-
ten zu § 5 (4) e Werbeanla-
gen mit dezenter Aufhellung
durch externe Leuchten

als Einzelleuchten oder mit
gleicher Breite angeordnete
Langfeldleuchte.

offene
Rohrbelegung
(Beleuchtung)

Spiegel
lichtundurchlassig

Zarge
lichtundurchlassig

A§5(4)c
Offene Rohrbelegung
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Hansestadt Liibeck

Werbeanlagensatzung

» Werbung fiir periodisch
wechselnde Angebote auf
maximal 3 Tafeln mit dunk-
lem Hintergrund.

max. Hohe h =70 cm
max. Breite b = 50 cm
Randabstand > 5 cm

» Schwarze, in die Erd-
geschosszone integrierte
Tafeln mit weiBer Schrift
verklnden das tégliche An-
gebot. Die Tafeln fligen sich
in die Fassadengestaltung
und -gliederung ein.

34

WERBUNG FUR PERIODISCH WECHSELNDE ANGEBOTE

§ 5 Konkrete Anforderungen an Werbeanlagen

(5) Fur periodisch wechselnde Angebote von Gastronomiebetrieben sind auch
bis zu drei Tafeln in einer Breite von max. 50 cm und einer H6he von max. 70
cm zulassig, wenn die Grundflache und der Rahmen der Tafel dunkel (ver-
gleichbar RAL 6004 oder dunkler) sind und zu gliedernden Elementen und
Kanten der Fassadengestaltung mindestens ein Abstand von 5 cm eingehal-
ten wird.

Fachliche Begriundung

Als Ersatz fur unzulé@ssige Werbeaufsteller im StraBenraum vor den Gebaudefas-
saden konnen Gastronomiebetriebe ihre Tagesangebote zum Beispiel auf von
Hand beschriebenen Tafeln vermitteln, die auf geeigneten Flachen der Fassade
mit Abstand zu gliedernden Elementen und Kanten montiert werden. Die helle
Schrift auf dunklem Grund entspricht der zurickhaltenden Wirkung von Einzel-
buchstaben. Bunte Plakate, Fotos von Speisen etc. sind dagegen auszuschlieBen.
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ZULASSIGE ANZAHL VON WERBEANLAGEN

§ 5 Konkrete Anforderungen an Werbeanlagen

(6) Pro Geschaft oder Betrieb und zu jeder StraBenseite ist max. eine Wer-
beanlage im Sinne des Absatzes 2 und max. eine Werbeanlage im Sinne des
Absatzes 3 zulédssig. Bei Fassadenbreiten von mehr als 20 m kdnnen aus-
nahmsweise auch weitere Werbeanlagen zugelassen werden, wenn der Ein-
druck einer parzellenibergreifenden Gestaltung und Beeintrachtigung des
StraBenbildes vermieden werden.

Fachliche Begrindung

Jeder Handels- oder Dienstleistungsbetrieb im Geltungsbereich der Satzung soll
die Moglichkeit haben, eine Information Uber sein Angebot im 6ffentlichen Stra-
Benraum zu kommunizieren. Gleichzeitig geht es darum, eine stérende Haufung
von Werbeanlagen zu vermeiden. Jedem Betrieb steht daher zu jeder StraBensei-
te, an der er eine Belegenheit hat, eine zur Fassade parallele Werbeanlage und
- sofern es die konkreten drtlichen Gegebenheiten erlauben - ein Ausstecker zur
Verfiuigung, um den individuellen Namen und die jeweilige Branche zu bezeichnen.
Wiederholungen sind dagegen ebenso auszuschlieBen, wie die Aufzihlung einzel-
ner Sortimentsbestandteile und von einzelnen Markennamen.

Unbenommen bleibt die Gestaltung von Warenauslagen im Schaufenster, die
natirlich eine ergdanzende werbende Funktion haben und einen wesentlichen
Beitrag zu einem attraktiven Gesamteindruck einer Strafe leisten kdnnen, aber
dennoch nicht zu den Anlagen der AuBenwerbung im Sinne der Werbeanlagensat-
zung gehoren. Grundsatzlich abzugrenzen ist die Warenauslage und Schaufens-
tergestaltung von einer flachigen Beklebung der Schaufenster oder der Montage
von Werbeflachen unmittelbar vor oder hinter der Schaufensterscheibe (siehe § 6
Absatz 2).

<« Eckgebaude: Zu beiden
StraBenseiten ist je eine
parallele Werbeanlage und
ein Ausleger zuldssig.
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UNZULASSIGE WERBEANLAGEN

FREMDWERBEANLAGEN

§ 6 Unzulassige Werbeanlagen

(1) Werbeanlagen sind als Fremdwerbeanlagen auBerhalb der Stétte der Leis-
tung unzulassig.

Ausnahmsweise konnen zugelassen werden:

* Fremdwerbeanlagen als Rickseiten der Stadtinformationsanlagen, (Stadt-
pléne /Kulturwerbung/stadteigene Belange) mit dem Format 1,2 x 1,8 m
im oOffentlichen StraBenraum. Anzahl und Abstdnde der Stadtinformati-
onsanlagen sind so zu wahlen, dass eine bedarfsgerechte Positionierung
der Stadtpléane und Kulturhinweise als 6ffentliche Information gegeben ist.
Diese Regelung gilt auch fiir Fahrgastunterstande des Stadtverkehrs, wenn
eine Seite mit einer Stadtinformationsanlage ausgestattet wird.

* Anschlagséulen und &hnliche Stadtmabel fir Klebemedien im &ffentlichen
Raum, die Uberwiegend Bekanntmachungen und Hinweise auf kulturelle
Veranstaltungen im Stadtgebiet und der ndheren Umgebung dienen.

* im Bereich der Parkplatze an der KanalstraBe und an der Drehbriicke hin-
terleuchtete Saulen, wenn Sie mit einem Uhrenaufsatz ausgestattet sind.

* der Hauptwerbeanlage untergeordnete Embleme von Brauereien an Gast-
statten.

Fachliche Begriindung

Fremdwerbeanlagen, also jegliche AuBenwerbung ohne unmittelbaren Bezug zur
Statte der Leistung (siehe § 5 Absatz 6), ist im Geltungsbereich der Werbean-
lagensatzung grundsatzlich ausgeschlossen. Schon nach gesetzlicher Regelung
der Landesbauordnung Schleswig-Holstein sind Fremdwerbeanlagen in Wohnge-
bieten unzuldssig.

Im Geltungsbereich der Werbeanlagensatzung finden sich neben Wohngebie-
ten zwar auch Misch- und Kerngebiete, jedoch mit der Besonderheit, dass die
Mischgebiete stark durch Wohnen gepragt sind und dass auch die Kerngebiete
im Rahmen der bauleitplanerischen Feinsteuerung das Wohnen allgemein neben
den kerngebietstypischen Nutzungen zulassen, wahrend z. B. kerngebietstypi-
sche Vergnilgungsstatten restriktiv gesteuert werden. Es ist also ein zentrales
Anliegen der Stadtplanung, das Wohnen in der Libecker Altstadt und dem Alt-
stadtbereich Travemiinde zu férdern und zu stabilisieren. Dabei ist das Wohnen
mit unvermeidbaren Stérungen durch Verkehr, hohe Besucherfrequenz und hohe
Nutzungsdichte konfrontiert.



Unzuldssige Werbeanlagen

Zusatzliche Belastungen der Bewohner in der Liibecker Altstadt und dem Alt-
stadtbereich Travemiinde durch Anlagen der Fremdwerbung kénnen vor diesem
Hintergrund jedoch nicht akzeptiert werden. Fremdwerbeanlagen sind aufgrund
der typischen Flachenwirkung und GroBe (z. B. Plakattafeln, GroBwerbeflachen
im Euroformat und Ganzséaulen) nicht mit den kleinteiligen Strukturen der Liibe-
cker Altstadt und dem Altstadtbereich Travemiinde, ihren StraBenrdumen und
Fassaden vereinbar.

Die Libecker Altstadt als UNESCO-Welterbestatte und die kleinstéadtische histo-
rische Struktur Alt-Travemiindes mit ihren unverwechselbaren Erscheinungsbil-
dern sind in einem besonderen MaB schitzenswert.

Aufgrund der hohen Nutzungsdichte mit Werbeanlagen an der Statte der Leis-
tung ware mit zuséatzlichen Anlagen der Fremdwerbung eine stérende Haufung
nicht zu verhindern. Die mit flachigen Anlagen der Fremdwerbung regelmaBig
verbundene Sichtbehinderung ist mit Riicksicht auf das Orts- und StraBenbild in
der historischen Altstadt und in Alt-Traveminde nicht zu rechtfertigen.

Die Altstadte Lubeck und Travemiinde sind auch gegeniiber Stérungen durch
Licht im Zusammenhang mit Fremdwerbeanlagen sehr empfindlich. Allein schon
durch die StandardgroBen von Fremdwerbeanlagen sind beleuchtete oder selbst-
leuchtende Ausfiihrungen im Kontext der AltstadtstraBen nicht vertraglich.
Fremdwerbeanlagen sind in der Regel Wechselwerbetrdger, deren konkrete
Werbeauftritte (z. B. Farben) keiner Steuerung im Genehmigungsverfahren un-
terliegen. Gerade aufdringliche und grelle Farbkombinationen kénnen jedoch im
Umgebungsbereich eines geschitzten Orts- und StraBenbildes zu erheblichen
Beeintrachtigungen flihren.

<<« Werbung auf der Riick-
seite von Stadtinformations-
anlagen (Stadtplane).
Stadtinformationsanlagen
kdnnen in einer Bushalte-
stelle integriert oder frei
aufgestellt sein.

<« Beispiel fir eine Fremd-
werbung in einer Tordurch-
fahrt. Fremdwerbeanlagen
sind unzuldssig.
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SchlieBlich waren die global austauschbaren Erscheinungsbilder von Fremdwer-
beanlagen geeignet, die Individualitdt und Unverwechselbarkeit der Altstadtare-
ale Lubeck und Traveminde nachhaltig zu schéadigen und damit den kulturellen
Denkmalwert ebenso zu gefahrden wie die Attraktivitat fir Bewohner, Besucher
und Touristen.

Es ist daher zwingend, die Fremdwerbung nicht nur in gut erhaltenen Altstadt-
straBen, sondern auch in StraBen, die mit verbreitertem Querschnitt nach dem
zweiten Weltkrieg neu aufgebaut wurden, wie die Breite StraBe zwischen Meng-
straBe und Beckergrube, grundséatzlich auszuschlieBen. Da alle vorgenannten
Kriterien auch hier zutreffen, von architektonisch detailliert gestalteten Fassaden
der 1950er Jahre bis zu den Identitét stiftenden Blickbeziehungen zur Jakobikir-
che nach Norden und zum Kanzleigebdude des Rathauses im Siden, verlangt
dieser von Nachkriegsbebauung flankierte StraBenzug ebenso einen Schutz vor
stérenden Werbeanlagen wie gut erhaltene enge Altstadtstrafen.

So gilt zum Beispiel auch fiir die VogteistraBe in Travemiinde, dass Anlagen der
Fremdwerbung im Geltungsbereich der Werbeanlagensatzung die MaBstéblich-
keit der Altstadt Travemindes und die Erlebbarkeit des Ortsbildes nachhaltig
stéren und beeintrachtigen wiirden.

Ausnahmen sind nur zugelassen fiir die Rlckseiten von den vergleichsweise
kleinen Stadtinformationsanlagen, deren Vorderseite in der Regel einen Stadt-
plan oder die Ankindigung kultureller Veranstaltungen stadtischer Einrichtungen
tragt. An der Aufstellung dieser Stadtmdébel besteht daher ein 6ffentliches Inte-
resse. Die Zahl der Stadtmdbel ist begrenzt und Abstédnde der Stadtinformati-
onsanlagen untereinander sind vorgegeben durch eine sinnvolle Verteilung der
Stadtplaninformation innerhalb des StraBennetzes der Altstadte. Die riickseitige
Werbeanlage schafft insoweit keine zuséatzlichen vermeidbaren Sichthindernisse.
Flr Wartehduschen an Bushaltestellen im Geltungsbereich der Satzung ist dage-
gen eine werbefreie, dreiseitig verglaste Ausfiihrung zu fordern, die Blickbezie-
hungen und damit auch Orientierung fiir die Fahrgiste weitestgehend freihalt.
Sofern ein anderer geeigneter Standort fiir eine Stadtinformationsanlage nicht
gefunden werden kann, ist in Einzelfdllen auch eine Integration von Stadtinfor-
mationsanlagen mit riickseitigen Werbeanlagen in eine Seitenwand eines Warte-
hauschens an einer Bushaltestelle moglich.

Eine weitere Ausnahme ist eroffnet fir Anschlagsaulen und dhnliche Stadtmobel
fir Klebemedien im 6ffentlichen Raum, die Gberwiegend Bekanntmachungen der
Hansestadt Libeck mit Hinweise auf kulturelle Veranstaltungen im Stadtgebiet
und der ndheren Umgebung dienen.

Auf einem der Parkplatze 6stlich der KanalstraBe kann zudem eine hinterleuch-
tete Sdule mit einem Uhrenaufsatz zugelassen werden. Diese Parkplatze liegen
zwar auf der Halbinsel zwischen Stadt-Trave und Klughafen, jedoch auBerhalb
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des historischen Stadtgrundrisses, der hier bis zum Bau des Elbe-Libeck-Kanals
im Jahr 1900 am Ufer der gestauten Wakenitz endete. Auch die westlich an die
KanalstraBe angrenzenden Grundstiicke sind Teil der Landgewinnung im Zuge
des Kanalbaus und folglich erst im 20. Jahrhundert genutzt und bebaut worden.
Dennoch ist auch in dieser Zone beidseits der KanalstraBe darauf zu achten, dass
die Blickbeziehungen zwischen Vorstadt und Altstadt nicht gestort werden. Auch
an der Drehbriicke auf der westlichen Seite der StraBe an der Untertrave kann
eine entsprechende hinterleuchtete Saule mit Uhrenaufsatz ausnahmsweise zu-
gelassen werden. Dieser Bereich der Libecker Altsstadt ist ebenfalls erst mit
Umsetzung des Rehderplans fur den Libecker Fernhafen um 1900 entstanden.
Der Standort ist so zu wahlen, das durch die Saule die Blickbeziehung zwischen
den Wallhabinseln und der Altstadt nicht gestort wird.

Diese Uhren sind ein Angebot der Stadt an die Biirgerinnen, Biirger, Besuche-
rinnen und Besucher, an diesen stark frequentierten Zugéangen in die Libecker
Altstadt.

Die Parkplétze an der KanalstraBe und der Drehbrickenplatz sind Ausgangs-
punkte fir viele Besucherinnen und Besucher der Libecker Altstadt. Auch im
Zeitalter des Handys sind im 6ffentlichen Raum aufgestellte Uhren ein bewahrtes
Instrument fir die zeitliche Orientierung.
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» Durch Gesimse, Erker,
Stuck oder andere Fassa-
dengestaltungselemente
kann eine Platzierung von
Werbung an der Fassade
nicht méglich bzw. nicht
sinnvoll sein. Eine Beklebung
des Schaufensters im oberen
Drittel mit Einzelbuchstaben
ist dann die Alternative.

40

FLACHIGE BEKLEBUNG VON SCHAUFENSTERN

§ 6 Unzulassige Werbeanlagen

(2) Werbeanlagen sind unzulassig als flachige Beklebung von Schaufenstern
und flachige Verdeckung von Schaufenstern durch Plakate, Banner oder der-
gleichen.

Ausnahmsweise kénnen einzeilige Beklebungen der Schaufenster im oberen
Drittel mit Einzelbuchstaben in einer Hohe von max. 30 cm zugelassen wer-
den, wenn weitere Fassadenwerbung nicht moglich ist oder nicht ausgefiihrt
wird.

Fachliche Begrindung

Schaufenster geben den Blick frei auf die Warenauslagen im Laden oder Schau-
fensterbereich. Diese Funktion wirde durch flachige Beklebung von Schaufens-
tern behindert oder sogar unmoglich gemacht. Damit ware potentiell ein gra-
vierender Verlust an Attraktivitat des jeweiligen StraBenraumes verbunden, der
durch die negative Vorbildwirkung noch gesteigert wirde. Zudem ist eine Bekle-
bung des Schaufensters nicht mehr als Warenauslage, sondern als Anlage der
AuBenwerbung einzustufen, die bei flachiger Ausfiihrung den Anforderungen die-
ser Satzung widerspricht. Fiir den Fall, dass geeignete Fassadenflachen nicht zur
Verfugung stehen oder bewusst freigehalten werden sollen, wird ausnahmsweise
eine untergeordnete Beklebung mit Einzelbuchstaben zugelassen, die die Funk-
tion des Schaufensters nicht beeintrachtigt. Einer Beklebung der Glasscheibe ist
die Verhdngung des Schaufensters mit Tafeln/Plakaten/Fotos etc. unmittelbar
vor oder hinter der Scheibe gleichzusetzen. Auch solche Anlagen sind als un-
zulassige Werbeanlagen einzustufen, wahrend von einer Schaufenstergestaltung
erst dann gesprochen werden kann, wenn von der Scheibe ein deutlicher Abstand
(groBer als 30 cm) eingehalten wird.
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<« Die Beklebung der Schau-
fenster mit farbiger Darstel-
lung der Gerichte, die Fahne
und die Passantenstopper
sind unzulassig.

<« Die Beklebung der
Schaufenster, die Fahne
und die Passantenstopper
sind unzulassig.

<« Die vollflachige, farbige
Beklebung der Schaufenster
erlaubt keinen Einblick.

Der Gesamteindruck

der Gebdude sowie des
StraBenraumes wird negativ
beeintrachtigt.
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Werbeanlagensatzung

» Senkrechte Werbung,
sogenannte Kletterschrift,
ist unzuldssig.

» Die senkrechte Klet-
terschrift an der Fassade
unterbricht die architektoni-
sche Gliederung: Der Sockel
des Gebaudes wird verdeckt
und ist nicht ablesbar, die
seitliche Rahmung des
Schaufensters wird durch
die Werbung unterbrochen.

42

KLETTERSCHRIFT

§ 6 Unzulassige Werbeanlagen

(3) Werbeanlagen sind unzulassig als senkrecht montierte Kletterschrift, die
gliedernde Elemente der Fassadengestaltung liberdeckt.

Fachliche Begrindung

Die senkrecht montierte Kletterschrift ist bereits durch die Beschréankung auf die
untere Abschlusszone (§ 5 Absatz 1) ungeeignet. Auch Pfeiler und Wandscheiben
zwischen den Fenstern im Erdgeschoss sollen als wichtige Elemente der architek-
tonischen Gliederung nicht durch Werbeanlagen verdeckt werden.
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WERBEAUFSTELLER/PASSANTENSTOPPER

§ 6 Unzulassige Werbeanlagen

(4) Werbeanlagen sind unzuldssig als Werbeaufsteller (Passantenstopper) vor
den Geb&duden. Das Verbot gilt auch fiir Fahrrader, Fahrradstander und ver-
gleichbare Anlagen, an denen Werbetréager befestigt sind, die fir langere oder
immer wiederkehrend auch fiir kiirzere Zeit an bestimmter Stelle auf Flachen
im offentlichen Raum mit dem Hauptziel der Werbung abgestellt werden.

Fachliche Begriindung

GemaB § 5 Absatz 6 stehen jedem Geschéft oder Betrieb zwei Werbeanlagen an
der Hausfassade zu. Damit sind fir jeden gleiche Bedingungen und die Vorausset-
zungen flr ein faires Miteinander gegeben. Zusatzliche Werbeaufsteller im 6ffent-
lichen Raum bergen die Gefahr, nach Lage, Anzahl, GréBe und Gestaltung eine
Konkurrenzsituation und damit eine im Verwaltungsvollzug nicht mehr steuerbare
Entwicklung einzuleiten, die zu einer stérenden Haufung von Werbeanlagen im
StraBenbild flhrt. Stérend ist in jedem Fall auch neben der Verkehrsbehinderung
fur FuBgénger die Behinderung der freien Sicht im StraBenraum. Die flachigen
Werbetrager der Aufsteller konnen zudem die mit dieser Satzung eingeforderten
Qualitatsanspriiche nicht erfiillen.

<« Beispiele fiir Passanten-
stopper
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Werbeanlagensatzung

WERBEWIRKSAME ANSTRAHLUNG/LICHTPROJEKTION

§ 6 Unzulassige Werbeanlagen

(5) Werbeanlagen sind unzuldssig als Anstrahlung oder Lichtprojektion sowie
als Leuchtband, Leuchtkette, Leuchtkontur oder ahnliche Installationen.
Ausnahmsweise konnen Aufhellungen von Fassaden zugelassen werden,
wenn stadtgestalterische Aspekte diese rechtfertigen.

Fachliche Begriindung

Das néchtliche StraBenbild ist das Ergebnis des Zusammenspiels aus 6ffentlicher
Beleuchtung, (Schau-)fensterbeleuchtung und Aufhellung einzelner Gebaude und
Fassaden, die funktional, bauhistorisch oder stadtraumlich eine besondere Be-
deutung haben. Alle lichttechnischen Inszenierungen zu Werbezwecken, auch
wenn diese keine konkreten Werbeaussagen zum Gegenstand haben, stéren die-
ses Gleichgewicht und sind daher auszuschlieBen.

» Beispiel fir eine Leucht-
kette in Form von um die
Fenster angeordneten
Glihbirnen. Leuchtketten
sind unzulassig.

»» Unzuléssige Lichtpro-
jektion auf eine Fassade
(Fotomontage).

» Unzulassige, farbige
Werbung in Form von einem
Display mit LED Laufschrift.
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BEWEGTE ANLAGEN

§ 6 Unzulassige Werbeanlagen

(6) Werbeanlagen sind unzuléssig als bewegliche Werbeanlagen.

Fachliche Begriindung

Auch jede Form beweglicher Werbeanlagen wiirde die Aufmerksamkeit der Pas-
santen in einem MaBe beanspruchen, das den Werbeanlagen im StraBenbild eine
stérende Dominanz zukommen lieBe und den Geschaftsleuten einen ungewollten
Wettbewerb um Aufmerksamkeit aufzwingen wiirde. Aus diesem Grund sind be-
wegliche Werbeanlagen - unabhéngig davon, ob sie durch Wind- oder Motorkraft
bewegt werden - unzulassig.
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<« Beispiele fiir Prismenwender
(bewegliche Werbeanlage).

Bei Prismenwendern wird

der Bildwechsel durch die
Drehung einzelner oder
mehrerer gekoppelter Prismen
erreicht, die von einem Motor
bewegt werden. So sind z. B.
bei dreieckigen Prismen drei
verschiedene Bildstellungen
maoglich.

Prismenwender sind gemaB
Satzung unzuldssig.
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ANLAGEN MIT GRELLEN FARBEN/BEWEGTES LICHT

§ 6 Unzulassige Werbeanlagen

(7) Werbeanlagen sind unzulédssig als Werbeanlagen mit grellen Farben, grel-
lem, beweglichem oder blinkendem Licht. Als grell gilt Farbe oder Licht, wenn
diese blenden, aufdringlich wirken oder in einem auffélligen Missverhaltnis zu
der jeweiligen Umgebung stehen.

Fachliche Begriindung

Weder durch Farben noch durch Lichtstarke oder bewegtes Licht sollen Werbe-
anlagen in einen aufdringlichen Kontrast oder in ein stérendes Missverhaltnis zu
ihrer Umgebung gebracht werden.

» Grelle Beleuchtung bei
Dunkelheit in Form von blin-
kendem (oben) bzw. bewegli-
chem Licht (LED Laufschrift).
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FAHNEN/BANNER

§ 6 Unzulassige Werbeanlagen

(8) Werbeanlagen sind unzuléssig als Fahnen und Banner. Die unter § 5 (1)
geregelte Ausnahme bleibt unberihrt.

Fachliche Begriindung

Fahnen oder Banner sind dem temporaren Ausnahmefall gemaB § 5 Absatz 1
der Werbesatzung vorbehalten, da sie sonst den zentralen Intentionen der Sat-
zung (Beschrankung auf die untere Abschlusszone, Vermeidung flachiger Sicht-
behinderung, Ausschluss beweglicher Werbeanlagen) widersprechen wiirden.

<« Beispiele flr unzulassige
Fahnen und Banner

<« Beispiele fiir unzulédssige
Ausleger
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ANDERE VORSCHRIFTEN

§ 7 Andere Vorschriften

(1) Auf der Grundlage des Denkmalrechts konnen weitere Einschréankungen
fur Werbeanlagen gelten.

Fachliche Begrindung

Die Vorschriften der Werbeanlagensatzung gelten auch fiir eingetragene Bau-
denkmale, es konnen jedoch weitergehende denkmalrechtliche Anforderungen
gestellt werden.

§ 7 Andere Vorschriften

(2) Im Geltungsbereich von Bebauungsplanen gelten die Vorschriften dieser
Satzung nur, soweit durch Festsetzungen des Bebauungsplanes nicht abwei-
chende Regelungen getroffen wurden.

Fachliche Begrindung

Flr Bauvorhaben, deren baurechtliche Grundlage tber einen Bebauungsplan vor-
bereitet wird, konnen spezifische Regelungen zu Werbeanlagen fir das konkrete
Bauvorhaben in Ergédnzung zu der Werbesatzung oder auch mit begriindeten Ab-
weichungen von der Werbesatzung als gestalterische Festsetzungen formuliert
werden.
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Abweichungen

ABWEICHUNGEN

§ 8 Abweichungen

Abweichungen von den Vorschriften dieser Satzung kénnen im Einzelfall auf
begriindeten Antrag zugelassen werden, wenn die architektonische Gestal-
tung der betroffenen Fassade und die charakteristischen, erhaltenswerten
Merkmale des Orts- und StraBenbildes sowie die in § 4 aufgefiihrten allge-
meinen Anforderungen bertcksichtigt werden.

Fachliche Begriindung

Die Werbeanlagensatzung kann als abstraktes Regelwerk fiir die Altstadtbereiche
Libeck und Travemiinde nur die grundséatzlichen baugestalterischen Zielsetzun-
gen abbilden. Jede WerbemaBnahme an konkreten Gebauden ist aber eine indi-
viduelle Aufgabe, deren Losung Engagement, Kreativitat und Riicksicht erfordert.
Im begrindeten Einzelfall kdnnen daher auch Abweichungen von einzelnen Vor-
schriften gerechtfertigt oder sogar geboten sein, wenn dabei die Intention der
Satzung berlcksichtigt und umgesetzt wird.

H . L0 N = o L | .E [

<« Werbung fur Brauereien
kann im Bereich von Gast-
statten (mit entsprechen-
dem Fassbierausschank)
zugelassen werden. Die
Werbung hat sich der archi-
tektonischen Gliederung der
Fassade unterzuordnen und
unterliegt § 4 und § 5.

<« Die parallel zur Fassade
angeordnete Werbeanlage
Uberschreitet in ihrer Lange
das zuldssige HochstmaR
von 5 m. Die Werbung
richtet sich jedoch in ihrer
Breite nach der Fassaden-
gliederung und nimmt die
seitliche Begrenzungskante
der Fenster auf.
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BuBgeld

BUBGELD

§ 9 BuBgeld

(1)

Ordnungswidrig nach § 82 Abs. 1 Nr. 1 Landesbauordnung Schleswig-

Holstein handelt, wer vorsétzlich oder fahrlassig

1.

entgegen § 5 (2) eine Werbeanlage nicht als Einzelbuchstabenanlage mit
den zulassigen maximalen Abmessungen anbringt,

2. entgegen § 5 (3) Ausleger anbringt, die die zuldssigen MaBe und Abstan-
de nicht einhalten,

3. entgegen § 5 (4) Werbeanlagen mit flachiger Leuchtwirkung anbringt,

4. entgegen § 5 (5) Tafeln anbringt, die die max. zulédssigen Abmessungen
uberschreiten und die vorgeschriebenen Abstande nicht einhalten,

5. entgegen § 5 (6) pro Geschéft oder Betrieb und StraBenseite mehr als je
eine Werbeanlage im Sinne der Absatze 2 und 3 anbringt,

6. entgegen § 6 (1) Fremdwerbeanlagen aufstellt oder anbringt,

7. entgegen § 6 (2) Schaufenster flachig beklebt,

8. entgegen § 6 (3) senkrechte Kletterschriften montiert,

9. entgegen § 6 (4) Werbeaufsteller oder vergleichbare Anlagen aufstellt,

10. entgegen § 6 (5) werbewirksame Beleuchtungen, Lichtprojektionen,
Lichtbander, Lichtketten oder Leuchtkonturen installiert,

11.entgegen § 6 (6) bewegliche Werbeanlagen installiert,

12. entgegen § 6 (7) Werbeanlagen mit grellen Farben oder mit grellem, be-
weglichen oder blinkenden Licht installiert,

13. entgegen § 6 (8) Werbeanlagen als Fahnen und Banner anbringt.

§ 9 BuBgeld

(2)

Die Ordnungswidrigkeiten kénnen in den Féllen des Absatzes 1 unbe-

schadet der Verpflichtung zur Korrektur im Sinne dieser Satzung mit einer
GeldbuBe bis zu 50.000,00 Euro geahndet werden.
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» Beispielhafte Darstellung
eines Bauantrages fiir eine
Werbeanlage.

(1) Amtlicher Lageplan (das
betreffende Grundstick ist
zu markieren) und

(2) Baubeschreibung/Erlau-
terung
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HINWEISE ZUR ANTRAGSSTELLUNG

BAUANTRAG FUR EINE WERBEANLAGE

Die folgenden Unterlagen sind einzureichen:

Amtlicher Lageplan im MaBstab 1:2.000 oder 1:1.000 mit Bezeichnung des
Antragsgrundstiicks.

Gesamtansicht des Geb&audes mit Werbeanlage(n) einschlieBlich beider Nach-
bargebdude im MaBstab 1:100 oder gréBer.

Bei Eckgebauden sind beide Ansichten mit den jeweiligen Nachbargebduden
darzustellen.

Fassadenschnitt mit Darstellung der Werbeanlage(n) im MaBstab 1:100 oder
groBer.

Ansicht und Schnitt der Werbeanlage(n) mit Darstellung der Details/Abmes-
sungen/Randabstédnde im MaBstab 1:20 oder groBer.

Ggf. Fotomontage

Baubeschreibung

Die Baubeschreibung muss die folgenden Informationen enthalten:
- Material und Bauart der Werbeanlage(n).

- Beleuchtungsart der Werbeanlage(n).

imperachaisstestn — 1) BAUBESCHREIBUNG




Hinweise zur Antragsstellung
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WERBUNG 0

ANSICHT

FASSADENSCHNITT

DETAILSCHNITT 1:20
FASSADENPARALLELE WERBUNG

DETAILSCHNITT 1:20
AUSLEGER

WERBUNG

TEILANSICHT 1:20

(3) Blatt 1
Gesamtansicht und Fassa-
denschnitt.

(4) Blatt 2

Ansicht und Schnitte der
Werbeanlagen als Detail mit
Darstellung der Abmessun-
gen und Randabsténde
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